La Facultad de Ciencias Econémicas y Empresariales

Grado en
de la Universidad de Ledn, practicamente desde su creacion

viene asumiendo la funcién de formar profesionales, E l &
y son miles los graduados que han salido de sus aulas
y han ejercido su profesion con notable éxito por toda

la geografia espafiola y mundial.

El Grado en Marketing e Investigacion de Mercados (MIM) D E ME RCADOS ( MI M)

se distribuye en cuatro cursos lectivos, con un total de 240
créditos ECTS. = ———

La finalidad principal de la Titulacion es formar profesionales
capaces de desempenar actividades y funciones en marketing
e investigacion de mercados en entornos nacionales
e internacionales. '.'

En la titulacién se adquieren conocimientos de analisis= '..
y técnicas de investigacion de mercados, fuentes de informacién,
comportamiento del consumidor, campafias de publicidad
y promocién comercial, distribucion comercial, estrategias
de marketing de productos y precios, nuevas tendenc@s i
en marketing.

Ademas del Grado en Marketing e Investigacion de Merwi{»s
en la Facultad de Ciencias Econémicas y Empresariales
se imparten los siguientes: Grado en Administracién y Direcciéri'
de Empresas, Grado en Comercio Internacional, Grado en

Economia, y Grado en Finanzas, asi como diferentes Masteres Lk .
y formacié de Posgrado. : ; -5,

salid? :
protesionales

* Departamentos de marketing.

¢ Investigacion de mercados.

e Publicidad. Ponerros fdﬁopd a tu alcance...

* Marketing promocional y directo. CLL
. Mds informacidn: EEEEE
* Agencias de compras. S
« Atencién al cliente. UNIVERSIDAD DE LEON FACULTAD DE CIENCIAS EACULTAD DE CIENCIAS
Unidad de Informacién y Registro Y EMPRESARIALES .
e Distribucién comercial y ventas. Rectorado, fllcdlflcllto(? Albeitar c o , ECONOMICAS
vda. de la raculta ampus de vegazana, s/n
« Direccié | 24071 Ledn 24071 Ledn Y EMPRESARIALES
fréccion general. Tels.: 987 291 635 y 987 291 584 Tel.: 987 291 701
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acceso de alumnos

Al Grado en Marketing e Investigacion de Mercados, se puede acceder
por las siguientes vias:

e Estar en posesion del titulo de bachillerato o equivalente
y haber superado las pruebas de acceso a la Universidad.
(Ley Organica 4/2007, de 12 de abril, art. 42).

e Titulados universitarios o equivalentes.

¢ Procedencia de planes extinguidos.

¢ Procedencia de otros sistemas educativos.

Respecto a los estudiantes que Jaroceden del bachillerato, el acceso
puede ser desde las siguientes modalidades:

¢ Cientifico-Tecnoldgica.
¢ Ciencias de la Salud.
¢ Humanidades y Ciencias Sociales.

(Ciencias y Tecnologia, Humanidades y Ciencias Sociales: Decreto
42/2008, g’e 5 de junio, por el que se establece el curriculo de bachillerato
en la Comunidad de Castilla y Leén, B.O.C. y L. de 11 de junio).
No obstante, el perfil de acceso recomendado para el titulo propuesto
es la modalidad de Humanidades y Ciencias Sociales. En particular, se
espera del estudiante que haya cursado las materias de Economia,
Economia y Organizacion de Empresas y Matematicas Aplicadas a las
Ciencias Sociales.

materias

Tipo de Materia Créditos ECTS
Formacion Basica 60

Obligatorias

asignaturas optativas

Las asignaturas optativas que se ofertan en este titulo son:

Andlisis Econémico Europeo

Andlisis de Proyectos de Inversion y Financiacion
Creacién de Empresas e Innovacion
Investigacion de Mercados Experimental
Marketing Agroalimentario

Marketing Avanzado

Marketing Industrial

Marketing del Sector Publico

Marketing Turistico

Recursos Comunicativos en Idioma

colaboracjones
y practicas externas

En la titulacion se llevan a cabo diversas actividades de colaboracion
con empresas e instituciones como Jornadas, Seminarios, Cursos, Talleres,
Exposiciones,... que permiten al alumno tener un contacto més directo

con la realidad profesional.

Las Practicas Externas constituyen una alternativa curricular optativa
por medio de la cual, los alumnos, al tiempo que obtienen créditos ECTS,
consiguen una formacion integra mediante la aplicacién practica
en la instituciéon o en la empresa de los conocimientos adquiridos
en la Titulacion, facilitindoles la oportunidad de incorporarse al mundo
profesional con un minimo de experiencia.

pla

curso1°

Primer Semestre

nde estudios

Segundo Semestre

Estadistica |

Fundamentos de
Administracién de Empresas
Fundamentos de Marketing
Macroeconomia
Matematicas

Contabilidad Financiera
Derecho Empresarial

Inglés en Marketing
Microeconomia

Técnicas Cualitativas

de Investigacion de Mercados

Total Créditos* 30

curso22°

Primer Semestre

Total Créditos* 30

Segundo Semestre

Prograide intercambio

Los intercambios de alumnos y profesores de la Facultad de Ciencias
Econémicas y Empresariales con otras Universidades se canalizan
a través de la participacién en los distintos Programas de movilidad
existentes, como los Programas de la Unién Europea, los Programas
de Destino Convenio con Universidades Americanas y el resto del
mundo, y los Programas de movilidad con Universidades Espafiolas.
De manera especifica, la Facultad tiene un convenio de colaboracién
con la Universidad de Xiangtan (China).

Una estancia de estudios en otra Universidad constituye por si misma
una experiencia sumamente positiva, tanto desde el punto de vista
académico como de enriquecimiento personal. Los alumnos y profesores
seleccionados para llevar a cabo este tipo de intercambios se convierten
asi en embajadores de nuestra Facultad y de la Universidad de Le6n
en las instituciones de destino, adquiriendo una responsabilidad
encaminada en todo momento a que su comportamiento asegure
?I mantenimiento de la relacion existente y los acuerdos de intercambio

uturos.

curso3°

Primer Semestre Segundo Semestre

e Aplicaciones de Investigaciéon ¢ Decisiones Financieras

de Mercados ¢ Investigacién de Mercados
¢ Contabilidad Analitica cross-cultural
e Estadistica Avanzada Il ¢ Marketing de Distribucion
¢ Marketing de Productos Comercial
y Precios ¢ Optativa 1
* Marketing de Promocién e Sistemas de Informacion
Comercial Contable

Total Créditos* 30 Total Créditos* 30

curso4°

Primer Semestre Segundo Semestre

e Comportamiento
del Consumidor
Direccién de Operaciones

Estadistica Il
Informatica en Marketing

Economia Espafiola y Mundial

¢ Derecho de la Competencia
e Direccion Estratégica
e Estadistica Avanzada |
¢ Habilidades Directivas
e Técnicas Cuantitativas
de Investigacion de Mercados

¢ Direccién de Ventas e Optativa 3

¢ Marketing Estratégico e Optativa 4

¢ Marketing en Sectores e Optativa 5
Emergentes  Pricticas Externas

e Optativa 2 e Trabajo

e Publicidad Fin de Grado

Total Créditos* 30

Total Créditos* 30

Total Créditos* 30 Total Créditos* 30

*Todas las asignaturas se componen de 6 créditos ECTS.




